 ЗАХТЈЕВ
ЗА ДАВАЊЕ САГЛАСНОСТИ НА ПРИЈЕДЛОГ ТЕМЕ ДОКТОРСКЕ ДИСЕРТАЦИЈЕ
Шифра за идентификацију дисертације: 2289/16
Шифра УДК (бројчано): 316.77. 658.8 (497.6)
Wеb адреса на којој се налази извјештај Комисије о научној заснованости теме: 
www.ffuis.edu.ba
СЕНАТУ  УНИВЕРЗИТЕТА У ИСТОЧНОМ САРАЈЕВУ
Молимо да у складу са чл. 71. Закона о високом образовању и члана 55. Статута Универзитета дате сагласност на приједлог теме докторске дисертације:
Назив дисертације: Комуниколошки аспекти јавног мњења сложених заједница на примјеру БиХ
Научна област УДК (текст): Масовни медији и односи с јавношћу у Босни и Херцеговини

Презиме и име кандидата: мр Мустафа Алендар
Ментор (име и презиме, звање): проф.  др Љубомир Зубер, ванредни професор, Медији и социо-културолошке комуникације, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву
 (навести пет потпуних референци за радове ментора из научне области из које је тема дисертације): 
1. Зубер, Љ: Политички односи с јавношћу у Републици Српској, Филозофски факултет Пале/ Comesgrafika, Бањалука, 2012.

2. Љ. Зубер:  Медијска писменост-пут ка слободнијој комуницији, „Наука и слобода“, Пале, 2015.

3. Љ.Зубер, А. Мандић: Специфичности промоције путем Нових медија, „Сварог“ бр 7. НУБЛ, Бањалука, 2013.

4. Љ.Зубер, А.,Мандић: Медијска стварност као наша стварност„ у: „Глобализација и сувереност“, ур. Б. Ковачевић,  ФПН Бањалука, 2014.                  

5.  Зубер, Љ : Новинарска професија и медији у БиХ и РС, „Криза и перспектива знања и науке“, Филозофски факултет  Ниш, 2011.    

	Кратко образложење теме (100 ријечи): 
Докторска дисертација мр Мустафе Алендара, треба да идентификује димензију и улогу медија у политичким процесима и конфликтима у БиХ и када је ријеч о интеграцији односно дезинтеграцији БиХ. Синтезом теорије, приступа и метода, детаљно ће се класификовиати претходна истраженост теме те спознати сложеност, учесници и позадина истраживане тематике. 

Циљ је да се на научној основи, како би резултати рада били потпуно научно утемељени, објасни  и валоризује улога Нових медија у тим процесима и њихов утицај да сложена држава БиХ буде још сложенија. 




ПОДАЦИ О КАНДИДАТУ

Презиме и име кандидата : мр Мустафа Алендар
Назив завршеног факултета: Факултет политичких наука Сарајево
Одсјек, група, смјер: Журналистика
Година дипломирања: 2002.  године
Назив специјализације:  -

Назив магистарске тезе: Управљање комуникацијама у елементарном окружењу – студија случаја града Мостара

Научно подручје: Журналистика
Година одбране: 2005. године
Факултет и мјесто:  Факултет политичких наука Сарајево
Број публикованих радова (навести референце за три најважнија рада кандидата из научне области из које је дисертација):
1.
Аландер, М: Нови медији-дали нам служе или им служимо ? Часопис за образовање одраслих бр.1, Факултет политичких наука Сарајево, 2009.

2.
Аландер, М: Одговорност медија, Часопис Матице Црногорске, Подгорица, 2009.  
Назив и сједиште организације у којој је кандидат запослен: Градско вијеће града Мостара
Радно мјесто: Ресор одјела за комуникације
ПОТВРЂУЈЕМО ДА КАНДИДАТ ИСПУЊАВА УСЛОВЕ УТВРЂЕНЕ ЧЛ. 71. ЗАКОНА О ВИСОКОМ ОБРАЗОВАЊУ.
У прилогу достављамо:
- Извјештај Комисије о оцјени научне заснованости           теме
 -Одлуку Наставно-научног вијећа Факултета о одобравању теме за израду докторске дисертације
	
	
	Д Е К А Н
_____________________________

доц. др Драга Мастиловић
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Број:    2344/16
Датум: 6. 9. 2016. године
На основу члана 71.  Закона о  високом  образовању (“Службени гласник Републике Српске”, број  73/10, 104/11, 84/12, 108/13 и 44/15) и члана 57.  Статута Универзитета у Источном Сарајеву (број: 01-C-294-III/11, 01-C-41-XVII/13 и 01-C-44-XXVI/14),  Наставно-научно вијеће Филозофског факултета Пале, на 230.  сједници, одржаној 6.  9.  2016. године, донијело је

ПРИЈЕДЛОГ ОДЛУКЕ

о извјештају Комисије за оцјену теме докторске дисертације 

и подобности кандидата мр Мустафе Алендара
I
Усваја се извјештај Комисије за оцјену теме докторске дисертације Комуниколошки аспекти јавног мњења сложених заједница на примјеру БиХ  и подобности мр Мустафе Алендара, у саставу:

1. Проф. др Љубомир Зубер, ванредни професор, Медији и социо-културолошке комуникације,  Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву, предсједник;

2. Проф. др Бесим Спахић, редовни професор, Комуникологија, Факултет политичких наука Универзитета у Сарајеву;
3. Доц. др Златиборка Попов Момчиновић,  доцент, Политичка теорија-историја политичких идеја, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву;
II
Коначну одлуку о усвајању извјештаја Комисије за оцјену теме докторске дисертације Комуниколошки аспекти јавног мњења сложених заједница на примјеру БиХ и подобности кандидата мр Мустафе Алендара  донијеће Сенат Универзитета у Источном Сарајеву.

III

Уколико Сенат Универзитета да сагласност и одобри тему докторске дисертације за ментора се одређује проф. др Љубомир Зубер.
	    ПРЕДСЈЕДНИК ВИЈЕЋА

	

	Доц. др Драга Мастиловић


Доставити: 

· Сенату Универзитета;
· Кандидату;
· Комисији (1-3);
· У досије;
· У списе;
· Архиви. 
НАСТАВНО-НАУЧНОМ ВИЈЕЋУ ФИЛОЗОФСКОГ ФАКУЛТЕТА

УНИВЕРЗИТЕТА У  ИСТОЧНОМ САРАЈЕВУ

На основу члана 71. Закона о високом образовању (Службени гласник Републике Српске, бр. 73/10, 104/11, 84/12, и 108/14) и члана 57. Статута Универзитета у Источном Сарајеву  и Измјена и допуна Стаута Универзитета у Источном Сарајеву, Наставно-научно вијеће Филозофског факултета Пале, на 228. сједници, одржаној 14.06. 2016. године, донијело је Одлуку бр. 1648/16 о именовању Комисије за оцјену теме докторске дисертације Комуниколошки аспекти маркетинга јавности у БиХ и региону на преласку миленијума и подобности кандидата мр Мустафе Алендара. У Комисију су именовани:
1. Др Љубомир Зубер, ванредни професор, Медији и социо-културолошке комуникације, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву, предсједник;

2. Др Бесим Спахић, редовни професор, Комуникологија, Факултет политичких наука Универзитета у Сарајеву; члан;

3. Др Златиборка Попов Момчиновић, доцент, Политичка теорија-историја политичких идеја, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву, члан

Након увида у достављену документацију, Наставно-научном вијећу Филозофског факултета подносимо сљедећи

И З В Ј Е Ш Т А Ј

Кратка биографија кандидата

Мустафа Алендар рођен је 5.08.1967. године у Мостару, гдје је завршио Шесту основну школу и Гимназију Алекса Шантић. Дипломирао је и магистрирао журналистику на Факултету политичких наука у Сарајеву (дипломирани журналист и магистар журналистичких наука). Новинарством се бави од 1996. године када постаје диписник сарајевске седмичне ревије Свијет. У Мостару је1998. године основао радио станицу Студио 88, а био је дописник радија World program, BBC-a, London за БиХ и Србију и радија Deutsche Welle, Koeln. Од 2009. до 2011. године био је асистент на Одсјеку за комуникологију Факултета хуманистичких наука Универзитета Џемал Биједић у Мостару на предметима Медији и јавност и Јавно мњење. Тренутно је савјетник за комуникације и међународне односе Градског вијећа Мостара. Учествовао је на више научних и стручних конференција о медијима и комуникацијама у БиХ и региону и објавио је два научна рада из области докторске дисертације. Аутор је и студије Комуникацијски модел Градског вијећа Мостара (2006.)  у којој се анализира комуникација јавне управе Мостара и грађана, збирке прича Писало (2009.) и позоришне представе Макадам према Европи (2014.). Говори енглески и њемачки језик.
1. Предмет и значај истраживања

За израду докторске дисертације мр Мустафа Алендар предлаже тему   Комуниколошки аспекти маркетинга јавности у БиХ и региону на преласку миленијума која припада области Комуниколошких студија (Медији и јавност). 
Предмет дисертације доводи се у везу са потребом свеобухватнијег проучавања „производње пристанка“ и „нужних илузија“ чија је комуниколошка анализа занемарена на просторима БиХ и региона, иако се јавља са Енглеском револуцијом још у 17. вијеку када се „радикални демократи“ супротстављају дотадашњем ставу према којем „не може бити праве власти без одговарајућих мистерија“. 
Временом, јавном сфером  почињу да, како наводи кандидат „марширају многе војске које неће примарно ићи на губилишта већ „војске потрошача наоружане корпоративним утицајем и масовним медијима и маркетингом“.
У информацију продире реклама и нестају границе између информације и пропаганде, стварног и виртуелног, приватног и јавног....

У раду ће бити анализирано дјеловање класичних медија с посебним освртом на Нове медије и њихов међусобни утицај са политиком који, служећи се различитим промотивним стратегијама, заводе публику када је ријеч о формирању и улози јавног мњења у сложеним друштвима каква је Босна и Херцеговина. Ипак, класична публика је постала селективна у превеликој понуди и пажњу поклања оним медијским садржајима о којима већ има формирано мишљење. Тако је, сматра кандидат, и у БиХ, утицај медија ограничен само на кристализацију (појачавање или активирање) већ постојећег става, а не на његову промјену. Развојем Интернета у том  процесу постају све значајнији Нови медији који „владају“ потребама својих корисника на један другачији начин него што је то случај са класичним медијима па ће они бити примарно анализирани у овој докторској дисертацији. 

Истраживање које ће бити обухваћено докторском дисертацијом вишеструко је потребно  и научно значајно, јер треба да идентификује сложене политичке односе у Босни и Херцеговини кроз медијску призму, дефинисање њихове улоге, као и потребу спознаје структуре и инструмената дјеловања Нових медија у промоцији процеса интеграције односно дезинтеграције Босне и Херцеговине. Комуниколошких истраживања која треба да обухвати ова дисертација није било у већем обиму, за разлику од политиколошких, социолошких и психолошких која су бројна, тако да је предложена тема значајна и с обзиром на свој теоријски и  емпиријски истраживачки дио.

2.  Циљ, задаци и хипотезе докторске дисертације

Општи циљ истраживања које ће мр Мустафа Алендар извршити у својој дисертацији биће да се на систематичан, објективан, прецизан и провјерљив начин спозна и одреди улога масовних медија с посебним освртом на Нове медије у процесима креирања јавног мњења три националне заједнице БиХ. Осим социолошких теорија које су јавно мњење схватале као колективни ентитет који настаје у процесу социјалних интеракција и психолошких, према којима се оно проучава на нивоу индивидуланих процеса, у овој анализи преовлађиваће комуниколошки аспект  према којем је јавно мњење у центру друштвене комуникације и  креира се на основу комуникатора, садржаја поруке, медија и публике.

Истраживање које кандидат намјерава да спроведе за полазиште има генералну хипотезу  да уласком масовних медија и рекламне индустрије у свакодневни живот класична пропаганда и манипулација препуштају мјесто „маркетингу јавности“, а класично јавно мњење је суштински „мњење статуса на друштвеним мрежама“. Оваквим начином и узајамним дјеловањем класичних и Нових медија и политике производи се криза одговорности јавног мњења па и сваког сегмента јавности у БиХ појединачно која доприноси њеној дезинтеграцији јер су медији у БиХ ограничени само на појачавање већ постојећег става, а не на његову промјену.

Медији у Босни и Херцеговини дистрибуирају другоразредне вијести- информације на основу којих се не може донијети рационалан суд, било да је ријеч о јавним или комерцијалним медијима. Технологија Нових/личних медија није успјела промијенити неповољан нумерички однос комуницирања јер је и даље присутан проблем реплике, док „систем“ доноси одлуке без обзира на ставове јавности које се те одлуке тичу, било у Мостару, Бањалуци или Сарајеву. Савремено комуницирање обезбјеђује потребе конзумената али тако да они живе само као „комуникацијски агенти“ комуникацијског друштва.
3. Актуелност и подобност теме докторске дисертације

Медији и политика су саставни дио свакодневног живота и свако изучавање политичких процеса нужно захвата и изучавање комуникацијских. 

Криза државног статуса и организације БиХ настала је  као посљедица распада СФРЈ и угрозила је мир и стабилност на југоистоку Европе. БиХ је специфична у односу на друге бивше југословенске републике јер има конституивност три народа, што је константна извор неспоразума не само на релацији Сарајево-Мостар-Бањалука већ и када је ријеч о екстерној комуникацији саме БиХ или њених ентитета, прије свега са сусједним земљама Хрватском и Србијом али и са земљама ЕУ. Иако  је  БиХ призната као држава у смислу међународног субјекта, на унутрашњем плану (у пракси) није признато њено уређење што јер довело до међунационалног сукоба. Улога медија у том процесу, у то вријеме је неупитна, али је веома важно анализирати ту улогу данас, ако се погледају исти они проблеми који су били избор оружаних сукоба и ставове националних заједница 20 године послије. 

 Из наведеног је више него јасно да је тема врло  актуелна и подобна за обраду у докторској дисертацији.

4. Преглед стања у подручју истраживања код нас и у свијету 

Феномен јавности и јавног мњења одувијек је привлачио пажњу истраживача. Још у античкој Грчкој се расправљало о значају и улози јавне сфере за опште добро, која је била потпуно одвојена од приватне сфере (оикоса). За разлику од јавне сфере која је имала позитиван улогу, мњење је имало другачији карактер. Софисти су га сматрали неартикулисаним и промјенљивим, политички ирелевантаним судом, који је својствен необразованој гомили.  Међутим, током историје природа јавног мњења се мијењала. Теоретичари новог вијека су јавном мњењу давали карактер савјести, опште воље,  односно карактер моралног регулатора, док је Хегел био ближи суду софиста, јер је сматрао мњење непромишљеним и превртљивим. Занимање за феномен јавности и јавног мњења се наставио и у 20. вијеку. Хабермасова књига Јавно мњење представља капитално дјело из области које даје историјски преглед развоја феномена грађанске јавности  у Европи од 17. вијека. Развоју грађанске јавности претходиле су литерарна и репрезентативна јавност. Репрезентативна јавност се огледа у томе што се феудалац или монарх представљао својим подређеним и тиме стваро имиџ недодирљивог продубљујући разлику између себе и осталих. Литерарна јавност се развила у салонима и кафанама и карактеристична је по томе што су се по први пут у историји у истом простору равноправно нашли феудалци и обични грађани, који су расправљали, прије свега, о култури, али и о политици. То је представљало основу  развоја онога што се назива грађанска јавност.  Према Хабермасовој дефиницији, грађанска јавност представља „сферу приватних људи окупљених у публику“. Овај помало утопистички концепт грађанске јавности настоји објаснити да се у напонској зони између приватних грађана и недодирљиве власти јавља јавна сфера, у којој побјеђује снага аргумената, и која би требала да представља спону између ова два краја. Ипак, грађанска јавност свој процват, можемо рећи, никад није доживјела у пуном капацитету. Реализацији тог концепта су се супротставила два проблема. Први се тиче развоја масовних медији који су били најављивани као четврта власт која ради у служби јавности и демократије, а никада у потпуности нису испунили свој задатак. Напротив, постали су службеници политичких и интересних елита у настојању да манипулишу и отупе критичку оштрицу јавности. Осим тога пласирајући забаву и лагане садржаје не дозвољавају јавности буђење из „ружичастог“ сна.  Утицај медија је тешко емпиријски мјерљив и у првим истраживањима под утицајем бихејвиориста преовладавало је становиште о линераној комуникацији и директном утицају медија, при чему је публика била само пасивни прималац поруке. Појавом радија и еманципацијом маса мијењају се становишта од апсолутне медијске моћу (Пакард, Меклуан, Лазарфелд) до прецијењивања ефеката медија. Тако Клапер (1960.) ослањајући се на Фестинерову Теорију когнитивне дисонанце сматра да су ефекти медија мимимални и да они ипак имају ограничавајући учинак. Јавно мњење је постало предметом истраживања након што је постало предметом владања и манипулација, истиче Славко Сплихал (2014.) и твди да сама методологија није пресудна у одређивању разлика између парадигми, већ да разлике између методологија указују на фундаменталније епистемолошке или идеолошке разлике између парадигми. Због тога, овај аутор сматра да је потребно конструисање примјереније структуре медијских истраживања с нагласком на парадигматску подјелу која није заснована на методологији. Упозоравајући да се истинит извор снаге често скрива иза формалних политичких процедура којима је демократски процес само фасада,  Франц Врег (2007.) упозорава да медијске моћи и немоћи треба откривати и у неформалним, скривеним структурама које утичу на снагу медија. Политичка комуникација  као нераздвојна компонента сваког политичког система, како то наводи Тома Ђорђевић (1988.) моделира се у сјенци политичке власти и доминације. Сњежана Миливојевић (2009) сматра да су “манипулативни публицитет, корпорацијска култура i public relations наговјерстили споху у којој доминација и утицај медија не могу да се објасне теоријским тврдњама о ‘ограниченим ефектима’ указујући на фабриковање гласина и њихову важну улогу у политичкој комуникацији недемократског друштва. Према овој ауторки, велики број гласина расипа социјалну енергију јер се ниједна од мњењских струја не конституише као доминирајућа, а све алтернативе за разрјешавање конфликта стављју се у исту раван без обзира на социјални значај и снагу коју имају у односу на проблем. Велико одушевљење развојем нових медија који је најавио Интернет, на крају ипак није испунило очекивања. Очекиване нове „грчке агоре“ у којима сви са свима одговорно и аргументовано дискутују није се никад у путпуности остварио. Интернет је, напротив, постао још један инструмент у рукама елите која настоји остварити своје циљеве на глобалној јавној сцени. Осим тога, иако је Интернет створио услове за равноправну политичку партиципацију свих корисника, проблем је што генерално већина актера користи предности Интернета како би се забавили. Друга група проблема се јавља због тога што и сама јавност не ставља „опште добро“ испред својих приватних интереса. Другим ријечима грађанску јавност чине људи који (зло)употребљавајући легитимитет јавности настоје ријешити своје приватне проблеме. Осим тога, немају сви једнак приступ јавној сфери, што је такође довело у питање постојање јавне сфере на начин који је дефинисао Хабермас.
5. Значај истраживања са становишта актуелности у одређеној научној области

У Босни и Херцеговини има мало комуниколошких истраживања која се генерално баве проблемима грађанске јавности и  јавног мњења. Грађанска јавност се на овим просторима увијек, како наглашава Нухановић, (2005.) формирала под утицајем социјалних, идеолошких и политичких сила изван њене структуре јер човјек овог поднебља није никада био слободан у избору било каквог понашања и дјеловања па самим тиме није био слободан ни да се испољава у сфери јавности као елементу слободе и права на политичку вољу па чак ни да испољи вољно-афективне потребе. Према томе, аутор сматра да је развој грађанске јавности у Босни и Херцеговини остао на репрезентативном нивоу, тј. да касни готово три вијека за Хабермасовим концептом грађанске јавности. Специфичне карактеристике јавности у БиХ се углавном огледају у томе што не постоји јединствена јавност, већ се прије може говорити о постојању три (етничке) јавности. Према томе,  јавност у БиХ је углавном вођена интересима својих  opinion leadr-a (политичке и вјерске вође) и још увијек није доживјела своје „пунољетство“ у смислу прављења отклона од етничких предзнака. Још увијек остаје неистражена улога масовних медија и Интернета у БиХ у том смислу. С обзиром на то, ова дисертација ће представљати новину  чиме ће се додатно обогатити литература. Специфичност теме која се односи на расвјетљавање феномена „производње пристанка“ и „маркетинга јавности“ на бх. медијско политичкој сцени као и улози Интернета и Нових медија у креирању јавног мњења свакако има своју друштвену, али и научну вриједност.

6 . Веза са досадашњим истраживањима

Савремена истраживања јавног мњења морају се базирати и на класичне и на Нове медије и њихове међусобне утицаје на реципијенте. Ту се, прије свега мисли на друштвене мреже и њихову улогу у свакодневици савременог човјека и формирању јавног мњења.  Нимо (1978) описује јавно мњење као процес повезивања вјеровања, вриједности и намјера које појединци изражавају у јавности с одређеним политичким опцијама у регулисању управљања друштвом. Више од тридесет година касније, Лејла Турчило (2010.) анализирајући савремену политичку комуникацију  пише о Интернету као значајном каналу политичке комуникације који, упркос почетним идејама промоције „умрежене политичке комуникације“ која уклања препреке протока слободне информације између доносиоца одлука и јавности, није правилно укључен у политичку комуникацију. Тако се у БиХ тренутно може говорити само о „политичкој комуникацији која користи Интернет“, а не о „умреженој политичкој комуникацији“. Према томе, може се рећи како су масовни медији заправо удаљили обичног појединца из јавне сфере, чинећи га конзументом производа масовне културе и посматрачем политичких дешавања.
Специфичне карактеристике јавности у БиХ се углавном огледају у томе што не постоји јединствена јавност већ се говори о три јавности, које, ако је судити према досадшњим понашањима бирача очекују од медија ставове који су у складу са њиховим размишљањем, а ни у ком случају неке друге јер се оне не уклапају у њихов „етно-комуникацијски код“. Због тога је корисно истражити улогу медија у БиХ у том смислу. Зорица Томић (2003.) констатује да  савремени појам јавног мњења садржи два модалитета –критичку инстанцу која представља норму или узор и манипулативни публицитет који представља чињеницу. Према томе, ова дисертација ће представљати допринос овој проблематици чиме ће се додатно обогатити литература. Будући да се у БиХ у досадашњим бављењима овом тематиком није свеобухватно приступало кроз научне парадигме, докторанд ће морати интерпретативним приступом, али и у нумеричкој форми представити најважније налазе истраживања, пописати и описати све забиљешке о тематици којом се бави, како би дисертације била и слика досадашњих сазнања, али и могућих импликација до којих би могло да дође у контексту политичког комуницирања у БиХ.
7. Подобност кандидата за израду докторске дисертације

Мр Мустафа Алендар испуњава све  формалне и суштинске (научне) услове за израду докторске дисертације из ове области. Завршио је основне и постдипломске студије из области новинарства и комуникологије којој припада тема пријављене докторске дисертације. Осим тога, објавио је  два  научна рада, оба с тематиком која улази у оквир проблематике пријављене докторске дисертације, и то: 

1. Аландер, М: Нови медији-дали нам служе или им служимо ? Часопис за образовање одраслих бр.1, Факултет политичких наука Сарајево, 2009.
2. Аландер, М: Одговорност медија, Часопис Матице Црногорске, Подгорица, 2009.  

8. Методе  истраживања

Приликом израде докторске дисертације кандидат ће користити аналитичко-синтетички метод који ће се примјенити у сврху прикупљања и обједињавања научних чињеница, односно, теоријских ставова и полазишта, која се односе на предмет истраживања као и општенаучни методи - хипотетичко-дедуктивни и аналитичко-дедуктивни метод. Констатоваће се досадашње емпиријске чињенице, апстраховати емпиријски генерализовна сазнања, повезати их и конкретизовати. Приступиће се проналажењу релевантних извора о теми, њиховој критичкој анализи и синтези, чиме ће се формирати слика о феномену јавног мњења у БиХ који се истражује. Користиће се и компаративни метод, а поступком класификације и систематизације примарним и секундарним увидом у релевантне изворе, научно ће се објаснити резултати истраживања, чијим ће се представљањем и апострофирањем најважнијих, указати на могуће даље правце развоја феномена који се истражује. Методом теоријске анализе вршиће се анализа различитих схватања о појавама које се истражују, као и околности настанка тих разлика. Метода теоријске анализе поставила је теоријске основе овог истраживања и тиме омогућила да се утврде циљеви, задаци и истраживачке хипотезе. При томе ће бити анализиране: студије, монографије, научни радови, стручни чланци, рјечници, уџбеници филозофије, социологије, политикологије, психологије, новинарства и комуникологије, када су непосредно у вези са истраживаним проблемом. За потребе истраживања биће анализирани садржаји девет портала (по три са сједиштем у Мостару, Сарајеву и Бањалуци) који се односе на догађаје који представљају кључне разлике у БиХ- међу њеним политичким елитама односно народима, о којима не постоји минимални консензус (11. јул, 1. март, Дан РС, Дејтонски споразум,  односи БиХ према Србији односно Хрватској итд..) у вријеме изборне кампање за Опште изборе у БиХ 2014. године и локалне изборе 2016. године, када је политичка комуникација „интензивнија“. Осим медијских извјештавања биће анализиране и изјаве кључних политичара, представника сва три народа у БиХ о тим питањима. Студија случаја биће фебруарски протести у Мостару 2014. године. Осим анализе извјештавања медија прије и током одржавања протеста биће урађен и дубински интервју са њиховим организаторима. 
9. Очекивани резултати докторске дисертације

Докторска дисертација мр Мустафе Алендара, треба да идентификује димензију и улогу медија у политичким процесима и конфликтима у БиХ и када је ријеч о интеграцији односно дезинтеграцији БиХ. Синтезом теорије, приступа и метода, детаљно ће се класификовиати претходна истраженост теме те спознати сложеност, учесници и позадина истраживане тематике. То ће се учинити кориштењем доступне архиве, текстова, докумената и научне грађе из ове области, као и анализом садржаја медија три националне заједнице у БиХ анализом извјештавања о  кључним догађајима у БиХ о којима ни данас, више од 20 година послије рата нема  консензуса.

Циљ је да се на научној основи, како би резултати рада били потпуно научно утемељени, објасни  и валоризује улога Нових медија у тим процесима и њихов утицај да сложена држава БиХ буде још сложенија. 

10. Процјена потребног времена израде дисертације, мјесто истраживања

За израду овако замишљене  докторске дисертације, која подразумијева корпус потребно је најмање три године. Истраживање ће се спроводити у доступним архивама одабраних медија у Сарајеву, Мостару и Бањалуци, као и анализом садржаја одабраних портала редакција у овим градовима, а у погледу коришћења теоријске литературе у библиотекама. 

11.  Ментор и чланови комисије за оцјену подобности теме и за израду докторске дисертације

Предсједник Комисије и потенцијални ментор, проф. др Љубомир Зубер је ванредни професор Филозфског факултета Пале за ужу научну област Медији и социо-културолошке комуникације. 

Предаје Политичко комуницирање, Јавно мњење и Односе с јавношћу на основним и мастер студијама Филозофског факултета Пале. Гостујући је професор на Факултета политичких наука у Бањалуци од 2010/2011. године. 

1. Зубер, Љ: Политички односи с јавношћу у Републици Српској, Филозофски факултет Пале/ Comesgrafika, Бањалука, 2012.

2. Љ. Зубер:  Медијска писменост-пут ка слободнијој комуницији, „Наука и слобода“, Пале, 2015.

3. Љ.Зубер, А. Мандић: Специфичности промоције путем Нових медија, „Сварог“ бр 7. НУБЛ, Бањалука, 2013.

4. Љ.Зубер, А.,Мандић: Медијска стварност као наша стварност„ у: „Глобализација и сувереност“, ур. Б. Ковачевић,  ФПН Бањалука, 2014.                  

5.  Зубер, Љ : Новинарска професија и медији у БиХ и РС, „Криза и перспектива знања и науке“, Филозофски факултет  Ниш, 2011.    

Члан Комисије, проф. др Бесим Спахић је редовни професор Факултета политичких наука у Сарајеву за ужу научну област Комуникологија од 1987. године. Докторирао је из области пропаганде на Факултету за дружбене веде у Љубљани. Предаје или је предавао Савремену пропаганду, Моделе медијске манипулације., Јавну и медијску дипломатију , Дизајн и визуелно комуницирање на готово свим студијама новинарства и комуникологије у центрима бивше СФРЈ. Гостујући је професор на факултетима у Италији и Француској и добитник бројних награда и признања за развој комуникологије.

1. Спахић, Б: Изазови политичког маркетинга: Положити поправни или убити БиХ, Compact,  Сарајево, 2000. 

2. Спахић, Б: Национанлни (анти)маркетинг ex-YU i BH народа, ВКБИ, Сарајево, 2002. 

3. Спахић, Б:  Културни маркетинг, ŠZ, Љубљана, 2002. 

4. Спахић, Б, Шачић Н.: Новинарство у функцији људског напретка 1 и 2,  Internews, Сарајево, 2004.

5. Спахић, Б: Контроверзе пропагандног дјеловања, „Ослобођење“, Сарајево, 1987. 

Члан Комисије, доц. др Златиборка Попов Момчиновић, је доцент Филозофског факултета Пале за ужу научну област Политичка теорија-историја политичких идеја. Предаје Политикологију, Политичку културу,  Медије и политику, Политички систем БиХ/РС.... Члан је Жалбене комисије Вијећа за штампу БиХ. Објавила је више од 50 научних радова у међународним и домаћим часописима из области политичке теорије, социологије политике и религије те женског активизма. Учествовала у бројним научно-истраживачким пројектима као руководилац или главни истраживач  те на преко 100 научних и стручних конференција у БиХ и иностранству.

1. Попов, Момчиновић, З, Вучетић, В: Локални избори 2012. и криза штампе у БиХ; на примјеру дневних новина Ослобођење и Дневни Аваз, Медијски дијалози: часопис за истраживање медија и друштва, год 6/бр.16, Подгорица, 2013.

2. Попов, Момчиновић, З: Друштвени аспекти политичког система у БиХ, у С.Гаврић, Д. Бановић и K. Krause (ур.):  Увод у политички систем БиХ, изабрани аспекти, Сарајевски отворени ценатар и Конрад Аденаур Штифтнуг, Сарајево, 2009.
3. Попов, Момчиновић, З, Вучетић, В: Политика у патријахалном кључу на примјеру локалних избора 2012. у Босни и Херцеговини, Социолошки годишњак, бр.8., Пале, 2013.

4. Wilkes, G., Кубурић, А., Андрејч, Г., Кубурић, З, Бркић  M., Јусић М,  Попов-Момчиновић, З: Reconciliation and Trust Building in Bosnia and Herzegovina: Центар за емприријска истраживања религије у Босни и Херцеговини Hercegovini,  Project on Religion and Ethics in Wad and Peace, University of Edinburgh, Сарајево, 2012.
5. Попов-Момчинович, З: Политичко насиље у недемократским режимима двадесетог века, Социолошки годишњак, бр 2, Пале, 2006.
12. Изјава да теза под истим називом није пријављена на другој високошколској

институцији

На основу потписане и овјерене  изјаве кандидата мр Мустафе Алендара, чланови Комисије констатују да докторска теза са овим насловом није пријављивана на другој високошколској установи. 

Приједлог

Комисија сматра да је предложена тема мр Мустафе Алендара научно захтјевна и подобна да буде обрађена у докторској дисертацији. Методологија истраживања, као и предложена литература показују да је кандидат упознат са суштином проблема, те да се може очекивати да у дисертацији понуди значајне резултате.

Комисија, истовремено, предлаже да наслов теме докторске дисертације мр Мустафе Алендара буде Комуниколошки аспекти јавног мњења сложених заједница на примјеру БиХ. Тако би класични медији били основа истраживања, а Нови медији предмет шире анализе као и њихова интеракција у креирању јавног мњења у сложеној држави каква је Босна и Херцеговина и доминантно њени унутрашњи односи и интерно комуницирање њених националних заједница. 

Комисија сматра да кандидат мр Мустафа Алендар испуњава  све законске и научне услове за израду ове докторске дисертације и због тога Наставно-научном вијећу Филозофског факултета Универзитета у Источном Сарајеву предлаже да мр Мустафи Алендару одобри израду докторске дисертације Комуниколошки аспекти јавног мњења сложених заједница на примјеру БиХ и да му за ментора именује проф. др Љубомира Зубера. 
Источно  Сарајево,   25. 8. 2016. године. 

                                                                         Чланови Комисије:

1. Др Љубомир Зубер, ванредни професор, Медији и социо-културолошке комуникације, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву, предсједник;

2. Др Бесим Спахић, редовни професор, Комуникологија и новинарство, Факултет политичких наука Универзитета у Сарајеву; члан

3. Др Златиборка Попов-Момчиновић, доцент, Политичка теорија-историја политичких идеја, Филозофски факултет Универзитета у Источном Сарајеву
